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Die  Informationstechnik  schafft  mehr  als  nur  einen  kulturellen
Medienjahrmarkt.  Sie  kann  ein  intellektuelles  Rahmenwerk  schaffen,  mit  Kunst
Menschen  in  aller  Welt  erreichen.  Wer  nicht  in  das  Museum  kommt,  kann  das
Museum oder die Bibliothek im Internet besuchen. Das ist eine neue Dimension, die
die Institution nicht überflüssig macht, sondern ihr noch zuwächst. Sie stellt auch die
Ernsthaftigkeit  und  Seriosität  nicht  in  Frage,  sondern  initiiert  eher  aus  einer
oberflächlichen Begegnung eine weitergehende Beschäftigung mit Kultur, von dem
Informationspotential zu Veranstaltungen, Ausstellungen, Publikationen usw. ganz zu
schweigen. Moderne Kulturtechniken sind unentbehrlich! Ich bin davon überzeugt,
der  Computer  macht  das  Museum  nicht  zu  einer  ausgemusterten,  verstaubten
Einrichtung, sondern ermöglicht dem Museum eine neue Individualität. 

(Klaus-Dieter Lehmann in: Wege zum Erfolg – Zukunftsweisende Management- und
Marketingmodelle im öffentlich-rechtlichen Kultur und Medienbereich)



Anmerkung zu dieser Arbeit:
Das Internet ist schnelllebig und unterliegt einem ständigen Wandel. Web 2.0 Anwendungen, um die
es  in  dieser  Arbeit  vorrangig  geht,  sind  davon  besonders  stark  betroffen.  Schon  während  des
Schreibens war es oft schwer, die Inhalte so einzufrieren, dass eine genaue Analyse möglich war.  
Deshalb befinden sich Bildschirmkopien der jeweiligen Beispiele im aktuellen Zustand bei der Analyse
im Appendix dieser Arbeit. Des weiteren liegt eine CD bei, auf der Audio- und Videodateien, sofern ein
Download möglich war, in Gänze gespeichert sind. Alle genannten Daten sind mit Fußnoten versehen,
die auf das Datum der Erhebung hinweisen.  
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